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Bibliografia

Comissbes Examinadoras — Titulares e Suplentes

Comunicacao
Social

(Graduado em
IComunicacéo Social,
Habilitacdo em
Hornalismo. Mestrado
em Comunicagédo
ISocial)

1. FOTOJORNALISMO: Histéria, fundamentos e
lespecificidades

2. TELEJORNALISMO: Géneros e etapas de produgao

3. JORNALISMO IMPRESSO: Planejamento do jornal
diario: pauta, apuracdo, edicdo e diagramagéao

4. JORNALISMO IMPRESSO: Reportagem: conceito, estilo,
técnica e tipologia

5. REDACAO JORNALISTICA: Noticia: pauta, apuragéo,
fonte, tipologia e texto

6. REDACAO JORNALISTICA: Entrevista: tipologia e
técnica

7. TEORIAS DA COMUNICACAO: Fundamentos, modelos
le particularidades das teorias

8. TEORIAS DO JORNALISMO: Fundamentos e
lespecificidades das teorias

9. JORNALISMO DIGITAL: Conceitos e especificidades do
meio

10. RADIOJORNALISMO: Producéo e redagao de noticias,
lentrevistas e reportagens para 0 meio

ACHUTTI, Luis Eduardo (org.). Ensaios sobre o fotografico. Porto
Alegre: Unidade Editorial, 1998.

AMARAL, Luiz. Técnica de jornal e periddico. 5. ed. Rio de Janeiro:
Tempo Brasileiro, 2001.

BUSSELLE, Michael. Tudo sobre fotografia. 8. ed. S&o Paulo:
Thomson Pioneira, 1998.

ERBOLATO, Mario. Técnicas de codificagdo em jornalismo: redagdo,
captacéo e edi¢do no jornal diario. 5. ed. Séo Paulo: Atica, 2006.
FERRARETTO, Luiz Artur. Radio: o veiculo, a historia e a técnica.
Porto Alegre: Dora Luzzatto, 2007.

LAGE, Nilson. A estrutura da noticia. S&o Paulo: Atica, 1988.

LAGE, Nilson. A reportagem: teoria e técnica de entrevista e pesquisa
jornalistica. 6. ed. Rio de Janeiro: Record, 2006.

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2005.

LIMA, Edvaldo Pereira. Paginas ampliadas: o livro-reportagem como
extensdo do jornalismo e da literatura. S&o Paulo: Manole, 2004.
MACHADO, Arlindo. A televisao levada a sério. S&o Paulo: Editora
Senac S&o Paulo, 2005.

MATTELART, Armand; MATTELART, Michele. Histéria das teorias
da comunicag&o. S&o Paulo: Loyola, 2006.

MCLEISH, Robert. Produgéo de radio: um guia abrangente de
producéo radiofdnica. Sdo Paulo: Summus, 2001.

MEDINA, Cremilda. Entrevista: o dialogo possivel. 4. ed. Séo Paulo:
Atica, 2000.

PINHO, J. B. Jornalismo na Internet: planejamento e produgéo da
Informag&o on-line. S&o Paulo: Summus, 2003.

POLLYANA, Ferrari. Jornalismo digital. Sdo Paulo: Contexto, 2006.
REZENDE, Guilherme Jorge de. Telejornalismo no Brasil: um perfil
editorial. S&o Paulo: Summus, 2000.

SODRE, Muniz; FERRARI, Maria Helena. Técnica de reportagem:
notas sobre a narrativa jornalistica. Sdo Paulo: Summus, 1986.

SOUSA, Jorge Pedro. Uma histoéria critica do fotojornalismo
ocidental. Chapec6: Argos; Florianépolis: Letras Contemporaneas,
2004.

SQUIRRA, Sebastido Carlos de M. Aprender telejornalismo: producéao
e técnica. Sdo Paulo: Brasiliense, 2004.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo. A tribo jornalistica: uma

Titulares:

Dr. Geder Luis Parzianello (Universidade Federal do Maranh&o -
UFMA / Universidade Federal do Pampa - UNIPAMPA)

Dr2. Ada Cristina Machado da Silveira (Universidade Federal de
Santa Maria - UFSM)

Dr2. Rejane de Oliveira Pozobon (Universidade Federal de Santa
Maria - UFSM)

Suplentes:

Dr. Féabio Souza Cruz (Universidade Catdlica de Pelotas -
UCPEL)

Dré. Cérlida Emerin Jacinto Pereira (Universidade Federal do
Pampa - UNIPAMPA)




comunidade interpretativa transnacional. Floriandpolis: Insular, 2005.

TRAQUINA, Nelson. Teorias do jornalismo: porque as noticias sdo
como séo. 2. ed. Floriandpolis: Insular, 2005.

WOLF, Mauro. Teorias da Comunicacéo. 9. ed. Lisboa: Presenga,
2006.

Comunicacdo
Social

(Graduado em
IComunicacéo Social,
Habilitacdo em
Publicidade e
Propaganda, Radio e
[Televisdo ou Design ou
Desenho Industrial.
Mestrado em
IComunicacéo Social ou
lreas afins cujo objeto
de estudo esteja
inculado a &rea de
IComunicacéo)

1.Histéria da Fotografia, principios basicos de fotografia
digital, seus processos de obtenc&o e reprodugao de imagens;

2. Fotografia Publicitaria Digital: a linguagem fotogréafica na
comunicacéo publicitaria, o objeto da fotografia, composicdo
de cenas, sistemas digitais, obtencéo e reproducdo de imagens
fotograficas;

3. Direcdo de Arte: arte e design grafico na publicidade,
publicidade impressa, elementos estético-formais, funcionais-
lobjetivos e simbdlicos da publicidade impressa;

4. Producdo gréafica: fases de producdo do impresso,
procedimentos e elementos de pré-producdo; papéis para
impressao; sistemas de impressao; tintas para impressdo; pos-
producdo; adequagBes do produto grafico e custos de
producéo gréfica;

5. Criagdo e producdo de mensagens sonoras, pré-producao,
producdo e pds-produgdo de mensagens sonoras;

6. Criacdo e producdo de comerciais para televisdo, as
particularidades da linguagem do video, os equipamentos e
processos envolvidos na pré-produgdo, produgdo e edicdo de
imagens e sons;

7. Criacéo Publicitaria: Criacéo e Producdo em Publicidade e
Propaganda, Midia Impressa, Midia Audiovisual, Midia;

8. A publicidade na Construcdo de Marcas: conceitos de
marca e de identidade de marca. Andlise e criacdo de
identidades corporativas, considerando seus objetivos
comunicacionais e mercadolégicos. Branding e o papel dos
profissionais de comunicacdo no gerenciamento estratégico.
Construcdo de valor para a marca.

9. Publicidade e novas tecnologias: Web, TV Digital, Midias
Individuais;

10. Fungdes da Agéncia: atendimento e planejamento,
icriacéo, producéo e veiculagdo e avaliacéo;

ACHUTTI, Luis Eduardo. (Org.) Ensaios sobre o fotografico. Porto
Alegre: Unidade Editorial, 1998.

BARTHES, Roland. A cdmara clara. Rio de Janeiro: Nova Fronteira,
1980.

DUBOIS, Philippe. O ato fotogréafico. Sdo Paulo: Papirus, 1999.
KOSSOY, Boris. Fotografia e histéria. Sao Paulo: Atica, 1989.

. Realidade e ficgdes na trama fotogréafica. Sdo Paulo: Atelié
editorial, 1999.

SOUZA, Jorge Pedro. Uma histéria critica do fotojornalismo
ocidental. Chapecd: Grifos, 2000.

Vasquez, Pedro. Fotografia: reflexos e reflexdes. Porto Alegre:
L&PM, 1986.

ANG, TOM Introducdo a Fotografia Digital. Porto: Civilizagdo
Editora, 2005

CESAR, Newton; PIOVAN, Marco. Making of. Sdo Paulo: Futura,
2003.

DIMITRIUS, Jo-Ellan. Decifrar Pessoas. Sdo Paulo: Alegro, 2000.

HICKS, Roger e SCHULTZ, Frances. Fotografias de Modelos.
Lisboa: Centralivros, 1994.

HICKS, Roger e SCHULTZ, Frances.
Lisboa: Centralivros, 1994.
RAMALHO, José Antonio Fotografia Digital. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2004

BERTOMEU, Jodo Vicente Cegato.
impressa. Séo Paulo: Futura, 2002.
CESAR, Newton. Dire¢do de arte em propaganda. Sdo Paulo:
Futura, 2000.

FARIAS, Priscila. Tipografia digital: o
tecnologias. Rio de Janeiro, 2AB, 2001.
FRUTIGER. Adrian. Sinais & simbolos:
significado. S&o Paulo: Martins Fontes, 2001.
GRUZINSKY, Ana Claudia. Design Gréfico: do invisivel ao ilegivel.
Rio de Janeiro: 2AB, 2000.

GUIMARAES, Luciano. A cor como informagdo: a construgéo
biofisica, linguistica e cultural da simbologia das cores. Sdo Paulo:
Annablume, 2000.

HOLLIS, Richard. Design gréafico: uma histdria concisa. Sdo Paulo:
Martins Fontes, 2000.

Fotografias de Produtos.

Criacdo na propaganda

impacto das novas

desenho, projeto e

Titulares:

Prof. Dr. Domingos Savio Campos de Azevedo - UNIPAMPA
Prof. Dr. Maria Berenice C. Machado - FEEVALE

Profa. Dra. Mariangela Machado Toaldo - ESPM

Suplentes:
Prof. Dr. Rene Luis Vilodre Goellner - ESPM
Profa. Dra. Maria Lilia Dias de Castro - ESPM




HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. Séo
Paulo: Mosaico, 1980.

VILLAS-BOAS, André. Utopia e disciplina. Rio de Janeiro: 2AB,
2000.

WILLIAMS, Robin. Design para quem néo é designer. Sdo Paulo:
Callis, 1995.

BAER, Lorenzo. Produc&o gréfica. Sdo Paulo: SENAC, 1999.

FERNANDES, Amaury. Fundamentos de produgdo gréafica para
quem néo é produtor gréafico. Sdo Paulo: Rubio, 2003.

CRAIG, James. Producao gréafica. Sdo Paulo: Mosaico, 1980.

BORBA, Mauro. Prezados ouvintes. Porto Alegre : Artes e oficios,
2000.

MARTINS, Jorge S. Redagdo publicitaria: teoria e pratica. Sdo
Paulo : Atlas, 1997.

MCLEISH, Robert. Producéo de radio. Sado Paulo : Summus, 2000.

ALMEIDA, Marcia. Afinal, o que é producdo? Rio de Janeiro :
SENAC, 1998.

FIELD, Syd. Manual do roteiro. Rio de Janeiro : Objetiva, 1995.

FIELD, Syd. Os exercicios do roteirista. Rio de Janeiro : Objetiva,
1984.

LUMET, Sidney. Fazendo filmes. Rio de Janeiro : Rocco, 1998.

MARTINS, Jorge S. Redagdo publicitaria: teoria e pratica. Sdo
Paulo : Atlas, 1997.

BARRETO, TIAGO Vende-Se Em 30 Segundos:Manual Do Roteiro
Para Filme Publicitario. Sdo Paulo: Senac

BIGAL, Solange. O que é criacdo publicitaria ou (o estético na
publicidade). S&o Paulo: Nobel, 1999.

CARVALHO, Nelly Rezende. Publicidade: a linguagem da sedugéo.
S&o Paulo: Atica, 1998.

CESAR, Newton. Direcdo de arte em propaganda. Sdo Paulo:
Futura, 2000.

DALTO, Darlene. Processo de cria¢éo. Sdo Paulo: Marco Zero, 1993.

KNELLER, George F. Arte e Ciéncia da Criatividade. Sdo Paulo:
IBRASA, 1978.

MENNA BARRETO, Roberto. Criatividade em propaganda. Rio de
Janeiro: Editora Documentério, 1982.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo
Paulo: Pioneira, 1988.

VIEIRA, Stalimir. Raciocinio criativo na publicidade. Sédo Paulo:
Loyola, 1999.

LADEIRA, Julieta de Godoy. Contato imediato com criacdo de
propaganda. S&o Paulo: Global, 1987.




MARTINS, Jorge S. Redagdo publicitaria: teoria e pratica. Séo
Paulo: Atlas, 1997.

AAKER, David & Erich JOACHIMSTHALER. Como construir
marcas lideres. Sdo Paulo: ARTMED, 2007.

FISHEL, Catherine. Como recriar a imagem corporativa. Barcelona:
Gustavo Gili, 2003.

FRUTIGER, Adrian. Sinais e simbolos. Sdo Paulo: Martins Fontes,
1999.

HOLLIS, Richard. Design gréfico: uma histéria concisa. S&o Paulo:
Martins Fontes, 2001.

HEILBRUNN, Benoit. A logomarca. Sdo Leopoldo: UNISSINOS,
2002.

JONES, John Philip. A publicidade na construcdo de grandes
marcas. S&o Paulo: 2004.

PINHO, J. B. O poder das marcas. S&o Paulo: Summus,1996.

PEON, Maria Luisa. Sistemas de identidade visual. Rio de Janeiro:
2AB, 2001.

PETIT, Francesc. Marca e meus personagens. S&o Paulo: Futura,
2004.

STRUNK, Gilberto. Como criar identidades visuais para marcas de
sucesso. Rio de Janeiro: Rio Books, 2001.

CASTRO, Alvaro de. Propaganda e midia digital: a web como a
grande midia do presente. Rio de Janeiro: Qualitymark, 2000.

PINHO, J.B. Publicidade e Vendas na Internet. Sdo Paulo: Summus,
2000.

WOLTON, Dominique. Internet e depois. Porto Alegre.Sulina,2003.

Lupetti, Marcélia. Administracdo em publicidade: a verdadeira alma
do negécio. Sdo Paulo: Pioneira Thomson Learning, 2003;

RAMOS, Ricardo. Propaganda. Séo Paulo : Global, 1998.
RIBEIRO, Julio (org). Tudo que vocé queria saber sobre
propaganda e ninguém teve paciéncia para

explicar. Sdo Paulo: Atlas, 1989

SAMPAIO, Rafael. Propaganda de A a Z: como usar a propaganda
para construir marcas e empresas de sucesso. Rio de Janeiro : Campus,

1997.

SANT’ANNA, Armando. Propaganda: teoria, técnica e pratica. Sdo
Paulo: Pioneira, 1998.

Servico Social

1 - Fundamentos Histéricos e Tedérico-Metodol6gicos em

Servico Social

2 - Transformagbes da sociedade contemporanea e seus

ABEPSS. Proposta Basica para o Projeto de Formacgao
Profissional. In: Revista Servi¢o Social & Sociedade n° 50. Sdo Paulo:
Cortez, 1996.

ABEPSS. Diretrizes Gerais para o Curso de Servi¢co Social (com
base no curriculo minimo aprovado em Assembléia Geral

Titulares:

- Profa. Dra. Cristina Kologeski

- Prof.
- Prof.

Dr. Julio Cezar Dal
Dr. Helder Boska

Fraga — (UNIPAMPA)

Paz
Sarmento

Consul

(IPA)
(UFSC)




impactos no trabalho do assistente social

3 - Trabalho e Questdo Social

4 - Formagéo socio-historica brasileira e Servigo Social
5 - Politica Social e Servico Social

6 - Gestéo e Planejamento em Servigo Social

7 - Processos de Trabalho em Servigo Social

8 - Pesquisa em Servigo Social

9 - O Projeto Etico-politico do Servigo Social

10 - Formagdo e estagio em Servigo Social

Extraordinéria de 8 de novembro de 1996) IN: Cadernos Abess n® 7 —
Edicéo Especial. Rio de Janeiro: Cortez, 1996. P. 58-76.
ANTUNES, Ricardo. Os sentidos do trabalho: ensaio sobre a
afirmacdo e a negacdo do trabalho. 6% reimpressdo. Sdo Paulo:
Boitempo, 1999.
BAPTISTA, Miriam Veras. A investigacdo em Servigo Social. S&o
Paulo: Veras, 2001.
BAPTISTA, Mirian Veras. Planejamento social: intencionalidade e
instrumentacgdo. S&o Paulo: Veras, 1998.
BARROCO, Maria Ldcia Silva. Etica e Servigo Social: fundamentos
ontoldgicos. Sao Paulo: Cortez, 2001.
BERING, Elaine R., BOSCHETTI, Ivanete. Politica Social -
fundamentos e histéria. Séo Paulo: Cortez, 2006.
BONETTI, Dilséa A.; SILVA, Marlise V. et al. Servico Social e Etica:
convite a uma praxis. Sao Paulo: Cortez, 2001.
BURIOLLA, Marta A. F. Estagio Supervisionado. Séo Paulo: Cortez,
1998.

. Supervisdo em Servigo Social: o supervisor, sua relagdo e
papéis. Sdo Paulo: Cortez, 2003.

CARVALHO, Murilo de. A Cidadania no Brasil: o longo caminho.
Rio de Janeiro: Civilizagdo Brasileira, 2001.

COLETANEA DE LEIS. Porto Alegre: CRESS, 1995.
CONSELHO FEDERAL DE SERVICO SOCIAL. Atribuicoes

Privativas do (a) Assistente Social: Em questdo. Cadernos CFESS.
Brasilia/DF: CFESS, 2002.

COUTO, Berenice Rojas. O direito social e a assisténcia social na
sociedade brasileira: uma equagdo possivel? Sdo Paulo: Cortez,
2004.

FALEIROS, Vicente de Paula. Estratégias em Servico Social. S&o
Paulo: Cortez, 1997.

GANDIN, Danilo. Planejamento como prética educativa. 12% - Séo
Paulo: Loyola, 2002.

GOHN, Maria da Gléria. Conselhos Gestores e Participagdo
Sociopolitica. 32 ed. — S&o Paulo: Cortez, 2007.

GUERRA, lolanda. A Instrumentalidade em Servico Social. 6 ed.
Séao Paulo: Cortez, 2002.

HOLANDA, Sérgio Buarque de. Raizes do Brasil. Sdo Paulo:
Companhia das Letras, 2006.

IAMAMOTO, Marilda V. O Servico Social na Contemporaneidade:

Suplentes

- Profa. Dra. Sheila Kocourek - (UNIPAMPA)
_ Profa. Dra. Helenara Silveira Fagundes — (UCPEL)




trabalho e formacéo profissional. S&o Paulo: Cortez, 1999.

IAMAMOTO, M.V.; CARVALHO, R. Relagfes sociais e Servico
Social no Brasil. Sdo Paulo: Cortez, 1983.

MARTINELLI, Maria Luacia (org). O uso das abordagens
qualitativas na pesquisa em Servigo Social: um instigante desafio.
Caderno do Nucleo de Estudos e Pesquisa sobre Identidade — NEPI,
Séo Paulo, n. 1, 1994.

MARTINELLI, Maria L. Servico Social: identidade e alienacéo. 5 ed.
Séo Paulo: Cortez, 1997.

MINAYO, Maria Cecilia de Souza. O desafio do conhecimento:
pesquisa qualitativa em salde. 6. ed. Sdo Paulo: Hucitec; Rio de
Janeiro: Abrasco, 1999.

NETTO, José P. — Capitalismo Monopolista e Servigo Social. - 5. ed.
Séo Paulo: Cortez, 2006.

NETTO, José Paulo. Ditadura e Servico Social: Uma anélise do
Servigo Social no Brasil pds-64. 62 ed. Sdo Paulo: Cortez, 2002.

PEREIRA, Potyara. Necessidades Humanas: Subsidios a critica dos
minimos sociais. 2% ed. S&o Paulo: Cortez, 2002.

PRATES, Jane Cruz. O Planejamento da Pesquisa Social. In:
Temporalis, n °7, ano 4. Porto Alegre: ABEPSS, 2004. P. 123-143.

POLANY, Karl. A Grande Transformacéo: As origens da nossa
época. Ed. Elsevier, Rio de Janeiro, 2000.

RICO, Elizabeth de Melo e DEGENSZAJN, Raquel Raichelis (orgs).
Gestdo Social: uma questdo em debate. Sdo Paulo: EDUC; IEE, 1999.

SENNETT, Richard. A corrosdo do carater: conseqiiéncias pessoais
do trabalho no novo capitalismo. 5. ed. Tradugdo de Marcos Santarrita.
Rio de Janeiro: Record, 2001.

SERRA, Rose M. A crise de materialidade no Servigo Social. Séo
Paulo: Cortez, 2000.

SETUBAL, Aglair A. Pesquisa em Servigo Social: utopia e realidade.
Séo Paulo: ed. Cortez, 1995.

SILVA, Maria Ozanira da Silva (Org). O Servico Social e o Popular:
Resgate tedrico-metodoldgico do projeto profissional de ruptura. 2. ed,
Sé&o Paulo: Cortez, 2002.

Letras

1 - Topicos de Sintaxe em Lingua Portuguesa
2 - Topicos de Semantica
3 - Topicos de Pragmatica

44 - Fatores de Textualidade — coesdo, coeréncia,

AUSTIN, John. How to do things with words. Oxford: Clarendon
Press, 1962.

BAZERMAN, Charles; DIONISIO, Angela Paiva; HOFFNAGEL,
Judith Chambliss (Org). Géneros textuais, tipificagdo e interagéo.
S&o Paulo: Cortez, 2005.

BEAUGRANDE, Robert; DRESSLER, Wolfgang. Introduction to

Titulares -
Profa. Dra. Maria Lilia Dias de Castro (UFSM)




intencionalidade, aceitabilidade, situacionalidade,
informatividade e intertextualidade

5 - Linguagem e Argumentagao

6 - Redacéo jornalistica: escrita de géneros da midia (noticia,
reportagem, entrevista)

7 - Redacédo académica: escrita de resenha de livros, projetos,
relatorios de pesquisa, resumos (abstracts), artigos
facadémicos.

8 - Multimodalidade nos géneros publicitarios.

9 - Topicos em Anélise Critica do Discurso: ideologia,
relacOes de poder, representacdes sociais, em textos da midia.

10 - Leitura em Lingua Materna

text linguistics. London: Longman, 2002.

COSTA VAL, Maria da Graca. Redacéo e textualidade. 2.ed. Séo
Paulo: Martins Fontes, 1999.

ERBOLATO, Mario. Técnica de codificagéo em jornalismo: redagéo,
captacdo e edicdo no jornal diario. 5.ed. Sdo Paulo: Atica, 2006.
FAIRCLOUGH, Norman. Discurso e mudanga social. Brasilia:
Editora Universidade de Brasilia, 2001.

FAIRCLOUGH, Norman. Language and Power. 2 ed. London:
Longman, 2001.

GARCIA, Othon. Comunicagdo em prosa moderna: aprender a
escrever, aprendendo a pensar. 26. ed. Rio de Janeiro: FGV, 2006.
ILARI, Rodolfo. Introducdo & Semantica: brincando com a
gramética. Sdo Paulo: Contexto, 2001.

KRESS, Gunther; VAN LEEUWEN, Theo. Reading Images: the
grammar of visual design. London: Routledge, 1996.

KRESS, Gunther; VAN LEEUWEN, Theo. Multimodal Discourse:
the modes and media of contemporary communication. London:
Arnold, 2001.

KRESS, Gunther. Multimodal Discourse: exploring contemporary
methods of communication. London: Routledge, 2007.

KLEIMAN, Angela. Oficina de leitura: teoria e pratica. Campinas:
Pontes/Ed. Unicamp, 1993.

KOCH, Ingedore. Introducdo a linglistica textual. S&o Paulo:
Martins Fontes, 2004.

KOCH, Ingedore. A coesao textual. 19. ed. Sdo Paulo: Contexto, 2004.

KOCH, Ingedore; TRAVAGLIA, Luiz Carlos. Coeréncia textual.
16.ed. S&o Paulo: Contexto, 2002.

KOCH, Ingedore. A inter-acdo pela linguagem. 6. ed. S&o Paulo:
Contexto, 2001.

KOCH, Ingedore. Argumentacdo e linguagem. 9 ed. S&o Paulo:
Cortez, 2004.

LAGE, Nilson. Teoria e técnica do texto jornalistico. Rio de Janeiro:
Elsevier, 2005.

LEFFA, Vilson. Aspectos da leitura: uma perspectiva psicolingistica.
Porto Alegre:

Sagra/Luzzato, 1996.

MACHADO, Anna Rachel; LOUSADA, Eliane; ABREU-TARDELLI,
Lilia. Planejar géneros académicos. Sdo Paulo: Parabola, 2005.
MACHADO, Anna Rachel; LOUSADA, Eliane; ABREU-TARDELLI,
Lilia. Resumo. Sé&o Paulo: Parabola, 2004.

MACHADO, Anna Rachel; LOUSADA, Eliane; ABREU-TARDELLI,
Lilia. Resenha. Séo Paulo: Parabola, 2004.

MARTINS, Dileta; ZILBERKNOP, Libia. Portugués instrumental.

Profa. Dra. Graziela Lucci de Angelo (UFSM)
Profa. Dra. Claudia Stumpf Toldo (UPF)

Suplentes
Prof. Dr. Geder Luis Parzianello (UFMA)
Prof. Dr. Sheila Kocourek (Unipampa Campus S&o Borja)




S&o Paulo: Atlas 2008.

MEURER, José Luiz; MOTTA-ROTH, Désirée. (Org.) Parametros de
textualizacdo. Santa Maria: Editora da UFSM, 1997.

MOTTA-ROTH, Désirée (Org). Redagdo Académica: principios
bésicos. Santa Maria: Imprensa Universitaria da Universidade Federal
de Santa Maria, 2001.

MUSSALIM, Fernanda; BENTES, Anna Christina (Org). Introducao
a linguistica: dominios e fronteiras. vol.1 e 2. Sdo Paulo: Cortez, 2004.
MUSSALIM, Fernanda; BENTES, Anna Christina (Org). Introducao
a linguistica: fundamentos epistemoldgicos. vol.3. Sao Paulo: Cortez,
2004.

SACONNI, Luiz Antonio. Nossa gramatica: teoria e prética. 25.ed.
Séo Paulo: Atual, 1999.

SEARLE, John. Speech acts: an essay in the philosophy of language.
Cambridge: Cambridge University Press, 1969.




